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LA COMPETENCIA
DESLEAL

vestro modelo econémico, reconocido en la actual
N de Constitucién, de Economia Social de Mercado

presenta como uno de sus pilares que el proceso
competitivo sea libre, es decir que haya pluralidad de ofer-
tas para que el consumidor elija aquella que le conviene
mds. Es asi como el Estado tiene que garantizar la Libre
Competencia y sancionar las conductas contrarias a ella
(conductas anticompetitivas). Sin embargo, para el actual
modelo econémico no solo requiere que el proceso com-
petitivo sea libre, sino también transparente; por lo tanto,
el Estado también tiene que sancionar los actos contrarios
a dicha transparencia, es decir los actos de competencia
desleal.

La legislacién sobre competencia desleal tiene como finali-
dad brindar el marco legal para que los empresarios pue-
dan realizar sus actividades dentro de los principios de la
leal y honesta competencia, logrando que la eficiencia y
el bienestar de los consumidores sean los Unicos factores
que guien la competencia. De esta forma, no solo se be-
neficiarén los empresarios, sino también los consumidores.
Actualmente, se encuentra vigente el Decreto Legislativo
N° 1044, Ley de Represién de la Competencia Desleal, esta
norma tiene como finalidad brindar el marco legal para
que los empresarios puedan realizar sus actividades dentro
de los principios de la leal y honesta competencia, logran-
do que la eficiencia y el bienestar de los consumidores sean
los Unicos factores que guien la competencia.

Muchos de los actos de competencia desleal pueden reali-
zarse mediante la actividad publicitaria, especialmente los

actos de engafio. A ¢ iy embargo, para el
este tipo de publi- tual del
cidad se denomina 0(.: ual modelo gco-
publicidad enga- némico no solo requiere
“;’S‘i' e"l" no solo 46 e| proceso competi-
arecra al consumi- . . .
dor, sino fambién a  11VO S€0 libre, sino tam-
los competidores y  bién transparente; por lo
al mlerci\d° en g¢-  tanto, el Estado también
neral. compana- . .
P tiene que sancionar los
actos contrarios a dicha
transparencia, es decir

nos, amigo lector, a
los actos de competen-

revisar los aspectos
mads relevantes de
cia desleal. »

la represion de la
competencia des-
leal en nuestro pais.
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El Abecé de

LA LEY DE REPRESION DE
LA COMPETENCIA DESLEAL
(Decreto Legislativo N° 1044)

1. éQué es
un acto de
competencia
desleal?

Es todo acto contrario a
las exigencias de la buena
fe empresarial que deben
orientar la competencia
en una Economia Social
de Mercado. De esta for-
ma, el Decreto Legislativo
N° 1044 incluye un listado
de las principales modali-
dades de actos de compe-
tencia desleal, las cuales
tienen en comun el ser
contrarios a la buena fe
que deben mantener los
agentes econdmicos en el
mercado.

Para sancionar un acto
desleal basta constatar
que la generacion de di-
cho dafio sea poten-

cial. Asimismo,

no se re-
quiere

acreditar conciencia o vo-
luntad sobre su realizacién,
ya que lo Unico importante
es la efectiva realizacién
de un acto de competencia
desleal.

2. ¢A qué tipo de
actos se aplica
dicha norma?

Se aplica a los actos cuyo
efecto sea concurrir o com-
petir en el mercado, inclu-
yendo a la publicidad. Por
lo tanto, no es aplicable a
conductas que no tienen
como finalidad competir en
el mercado (es decir, que
no tengan un fin comer-
cial o lucrativo) como, por
ejemplo, la propaganda
politica.

3. ¢éA quiénes se
aplica?

Se aplica a todas las per-
sonas naturales o juridi-
cas que realicen actividad
econémica. Las personas
juridicas también son res-
ponsables por los actos que
realicen sus trabajadores o
dependientes, si es que di-
chos actos se realizan por
encargo suyo.

4. ¢Cudl es su édm-
bito de aplica-
cion territorial?

Se aplica a todas aquellas
conductas que produzcan o
puedan producir efectos, en
todo o en parte, del terri-
torio nacional, con prescin-
dencia del lugar de su reali-
zacion, es decir, aun cuando
dicho acto se haya origi-
nado en el ex-
tranjero.
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MPETENCIA DESLEAL

Inducen a error respecto a

Engano 9 una caracteristica del producto
QUE AFECTAN : ool b P
\ANSPARENCIA © servicio ofrecido
. MERCADO Confusién > Inducen a error respecto

al origen empresarial

Deni s 9 Alusiéon a otro competidor
Sl re il para menoscabar su prestigio

ACTOS
CULADOS A 4
EPUTACION .r Alusién a otro competidor para
C°mP9"°C'°“ -> destacar beneficios de su oferta
: Indebida mediante informacién inexacta
o subjetiva
: Xidq:ir‘:r;os 9 Obtencién o uso indebidos
ACTOS e;:(:esariqles de secretos empresariales
CIONADOS o
: e|or posicidn competitiva
CON LA < S5 M if
OS|C|6N Violacion por vulneraciéon de normas
MPETITIVA de normas > Actividad empresarial de
una entidad publica que vulnera
la subsidiariedad del Estado
Autenticidad =) Encubrimiento de la publicidad
ACTOS
NTRARIOS A . Difusién de publicidad que
INCIPIOS 4 Legalidad 9 vulnera normas imperativas
LICITARIOS ; Difusion de publicidad que induce

Adecuacion >

. a realizar conductas discriminatorias
social

o ilicitas
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En 2013, Suzana y Miguel
celebraron una escritura
publica en la que declararon
bajo juramento mantener
una unién de hecho desde
1997. Suzana solicité el re-
gistro de la escritura ante
el Registro Civil de Ecuador,
entidad que negé dicha pe-
ticién. En el 2021, Suzana
presenté accion de habeas
data en contra del Registro
Civil a fin de registrar la es-
critura publica del 2013 y
corregir su estado civil de
‘divorciada’ a ‘unida de he-
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cho’. En primera instancia,
el juzgado “inadmitié” la ac-
cién. En segunda instancia,
la Sala estimé la demanda
ordenando se registre el es-
tado civil de ‘unién de he-
cho’ de la actora.

En el 2022, Miguel presenté
ante la Corte Constitucio-
nal de Ecuador, accién ex-
traordinaria de proteccién
en contra de la sentencia de
la Sala. En consecuencia, la
Corte, en fecha del 01 de
febrero de 2023, declaré
fundada la demanda de Mi-

La Competencia

WLNGI ASMTATETGBAIKS E
R AMBT ZNQCTFDUR ROXNN
R TDHRQBTHTTETPNTFMG
A BCTOCONSUMIDOTRA
X Z EPKGSNVMHMOKWN
DWR Il POCEDNIRUPHHDO
UXGFNGIKTILTEGALTI DAD
HGWMENQWDOTLTEFEF I DMP
TMNTOPWNEUBOQTPK A I
CAOCNAWTS SR RSQWTFNO
CUXECRTFTETLTI ABUDTDD
HTCOMPTETTENTCI AOTA
UEUCDMYZPAKNDT RTPLTC
I N1 B P EYCLVQIlI NAGHR
C TOVCHNILUDGT FUMVYV I E
H1 | JDWNI1 ODXHSUP I M
Il CCUTNLVGI ZOI MFF
M I NFNOTI CARAPMOTCHR
NDUHVGKMFNAOTFTETRT
N ANNOI S I MOCRUOUWE
DDAGVY VY JFVIONOI J S
Y OL ZKHNUDADTICI1 LB
ANUNCIO CONSUMIDOR LEGALIDAD
AUTENTI,CIDAD DENIGRAR MERCADO
COMISION’ DESLE/}L OFERTA
COMPARACION ENGANO PUBLICIDAD
COMPETENCIA INDECORPI VERACIDAD
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guel, ante la vulneracion de
su derecho a la defensa, a
la seguridad juridica y a la
identidad:

«Toda vez que la accién de
habeas data no fue utilizada
para tutelar el derecho a la
proteccion de datos perso-
nales y otros derechos co-
nexos, (...). A juicio de esta
Corte, esta equivocacion es
inaceptable e incontestable,
pues es claro que, conforme
la Constitucién, la LOGIJCCy
la jurisprudencia de este Or-
ganismo, el objeto de la ga-

rantia jurisdiccional de habeas data no es (i) la modificacién
de una escritura publica bajo el pretexto de corregir supues-
tos errores de los declarantes o de ejecutar una decision de
la justicia ordinaria ni (ii) la declaracién de una unién de he-
cho cuyo andlisis corresponde

a las y los jueces ordi-

narios.»

Lea esta senten-
cia en:

https://bit.ly/
Sent410-22-EP

Habeas Data

Desleal
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Un grito de inocencia

Ti’ru lada
en inglés

como Prime Sus-

pect, es un filme
de 1982 para la
TV de EE. UU. di-
rigida por Noel
Black.
En la localidad de
Santa Luisa (EE. UU.),
Sharon, de diez afos,
ha desaparecido cuan-
do vendia sus galletas,
siendo la cuarta nifa
que desaparece. Frank
Staplin, un hombre de
negocios, le compro
dos cajas de galletas,
acompandndose ambos
hasta el estacionamien-
to para luego despedir-
se.

Amy McCleary, del ca-
nal 6, informé sobre la
desaparicion.  Frank

se acerca a la policia

para dar su testimonio,
también la sefora Ed-
wards, quien se encon-
traba en el estaciona-
miento cuando Frank y
Sharon se despidieron,
dando un retrato habla-
do de Frank. Por ende,
Frank es detenido, inte-
rrogado y convertido en
el principal sospechoso;
sin embargo, Frank fue
dejado en libertad, al
no obtener la policia las
pruebas de cargo nece-
sarias.

A pesar de esto, la es-
posa de Frank, Janice,
debié dejar su trabajo
en la escuela por el es-
candalo y mudarse jun-
to a su menor hija. Los
vecinos y compaferos
de trabajo de Frank le
dieron la espalda y la
prensa no dej6 de ha-

blar del tema sindican-
dolo como sospechoso.

Frank, cansado de la
situacién, junto a Amy
buscaron al Unico tes-
tigo que demostraria la
inocencia de Frank, sin
éxito. A pesar de todo,
Frank decide recuperar
a su familia y trabajo.
Después de un ano,
Amy informa que el
asesino de Sharon y las
demads nifas fue captu-
rado y confesé sus cri-
menes.

A pesar de una arbitra-
ria investigacion, pre-
sién medidtica y conde-
na de la sociedad, Frank
enfrenté la etiqueta de
criminal sexual.

Vea este film en YouTube

como: Un grito de inocen-
cia (1982) | Pelicula en Es-

anol | Mike Farrell | Teri

Garr | Veronica Cartwright


https://youtu.be/bDUEGPo-d-w
https://youtu.be/bDUEGPo-d-w
https://youtu.be/bDUEGPo-d-w
https://youtu.be/bDUEGPo-d-w
https://bit.ly/Sent410-22-EP
https://bit.ly/Sent410-22-EP
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de la profesiéon

| miércoles 31 de mayo
se disputé la final de
la Europa League (la
“Champions menor”) en
Budapest. En la serie de
penales, el Sevilla (que
este afo cambié tres
entrenadores) gané por
séptima vez el segundo
trofeo mas importante
del viejo continente a la
Roma entrenada por José
Mourinho. Precisamente,
el entrenador luso tras
recibir la medalla de plata
dejé a sus jugadores y se
dirigié a la tribuna para
regalar la presea plateada
a un aficionado. éSon
estas conductas

propias

n un mercado

tan competiti-
vo (...) es propi-
cio asumir que
un consumidor
considerard que
un anunciante
recurrird a al-
gunos  recursos
para lograr su
propoésito.

a publicidad debe ser en-

tendida como una forma
de comunicacién, de alcan-
ce masivo o focalizado, cuya
finalidad es promover ventas
del producto o servicios que
ofrece un anunciante en el
mercado. En este sentido,
la publicidad es importante
porque promueve la compe-
tencia en el mercado (lo cual
es beneficioso porque habra
més ofertas por elegir) pero
también porque brinda in-
formacién al consumidor,
constituyéndose en un ins-
trumento de persuasion ya

de profesionales del
fotbol2 éAyuda a una
mejor sociedad que en un
deporte se desprecie un
segundo lugar? 2Acaso
no se pergefa un exitismo
malentendido?2 Y viene
de Mourinho, dos veces
campeén de la Champions
con clubes que no estan
en el top ten del futbol
mundial y campeén de la
liga portuguesa, italiana,
portuguesa e inglesa.

Inmediatamente, vie-
nen a la mente con-
ductas de fiscales
que faltan a su de-
ber de obijetividad
y se comportan en

audiencia actuando para
las cdmaras; también algu-
nos abogados pretenden
defender lo indefendible
con acrobacias mortales ar-
gumentativas o jueces que
juzgan pensando qué dird
la prensa el dia siguiente.
Lamentablemente, también
son redondos los desvios
de la conducta per-

sonal.

La publicidad y el
perfil del consumidor

que influye en la decisién de
este ultimo.

Por ello, para analizar si un
anunciante (aquel en cuyo
interés difunde un anuncio
publicitario) ha cometido
una infraccién administrati-
va al incurrir en competencia
desleal (como el engano, la
denigracién o la vulneracién
a la adecuacién social) debe
tomarse en cuenta qué tipo
de consumidor es el que re-
cibe el mensaje. éEstamos
frente a un consumidor inge-
nuo que cree absolutamen-
te todo lo que contiene un
anuncio publicitario o fren-
te a un consumidor que es
consciente que estd frente a
un instrumento orientado a
persuadirlo2 Consideramos
que lo segundo es lo correc-

to. En un mercado tan com-
petitivo y globalizado como
el que tenemos en la ac-
tualidad es propicio asumir
que un consumidor consi-
derard que un anunciante
recurrird a algunos
recursos como el

ingenio, la fantasia

: >
o la exageracion Q"a(’
para lograr su pro-
posito. Dscto.

No se trata de pa-

sar por alto actos de

engafo o cualquier
otro tipo de infraccién.
La ley ya ha estable-
cido los pardmetros
a considerar para
determinar si la con-
ducta desleal existié;
sin embargo, en dicho
andlisis debe incluirse

s

ALK

la percepcién de un
consumidor conscien-
te de la finalidad per-
suasiva de toda publi-

cidad.
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Derecho

Apegado-a'
Derecho

i se toma en cuenta que la re-

daccién es una forma de co-
municaciéon y que esta tiene como
objetivo principal que nuestros lec-
tores comprendan facilmente lo
que leen, es recomendable que no
utilicemos expresiones en desuso o
pertenecientes a idiomas extranje-
ros, salvo cuando sea estrictcamente
necesario. Por ejemplo, cuando lo
que queremos dar a entender en
un texto solo puede ser expresado
de la mejor manera posible a través
de un término perteneciente a un
idioma extranjero, como ocurre con
la expresién latina Non bis in idem
(quiere decir que un sujeto no podra
ser sancionado dos veces por la co-
mision de los mismos hechos).

Una de las expresiones en desuso
que aun siguen incluyéndose en
algunos textos es “apegado a dere-

Se trata de un térmi-
no dialectal que se
estd dejando de usar
y que, ademds, no
expresa a cabalidad
lo que queremos de-
cir cuando lo usamos
en un texto juridico.

cho”, la cual se utiliza para expre-
sar una accién realizada de acuerdo
con las disposiciones legalmente
establecidas, es decir que sea con-
forme a lo juridicamente dispuesto.
Tengamos en cuenta que “apegar”
es una variante de los verbos “pe-
gar” o “unir” que se usa en algu-
nos paises sudamericanos como el
nuestro; y cuyo significado es “apro-
ximarse o adherirse a algo”; no sig-
nifica “conformidad” o “sujecién”.
Se trata de un término dialectal que
se estd dejando de usar y que, ade-
mds, no expresa a cabalidad lo que
queremos decir cuando lo usamos
en un texto juridico.

Recuerde amigo lector, en vez de es-
cribir “apegado a derecho”, utilice
la expresién “conforme a derecho”
o “conforme a la ley”.
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